CONSILIUL JUDETEAN DAMBOVI]‘A APROBAT,
NR. / PRESEDINTE
Lector univ. Florin POPESCU

REFERAT DE OPORTUNITATE
privind achizitia publica de Servicii de informare
si publicitate pentru proiectul “Lucrari de modernizare a
infrastructurii la S.C. Moreni Parc Industrial S.A.”

Consiliul Judetean Dambovita, cu sediul in Targoviste, judetul Dadmbovita, Piata
Tricolorului Nr. 1, cod postal 130060, cod fiscal RO 4280205, telefon 0245.207.612, fax:
0245.616.827, pagina de internet: www.cjd.ro, doreste achizitionarea urmatoarelor servicii
de publicitate: Servicii de informare si publicitate pentru proiectul “Lucrari de modernizare a
infrastructurii la S.C. Moreni Parc Industrial S.A.”.

Cod CPV: 79342200-5 - Servicii de promovare

Consiliul Judetean Dambovita implementeaza, in cadrul Programul Operational
Regional 2007-2013, Axa prioritara 4 ,Sprijinirea dezvoltarii mediului de afaceri regional si
local”, domeniul de interventie 4.1 ,Dezvoltarea durabila a structurilor de sprijinire a
afacerilor de importantd regionald sau locald”, proiectul “Lucrari de modernizare a
infrastructurii la S.C. Moreni Parc Industrial S.A.”.

RATIUNEA ACHIZITIEI PUBLICE DE SERVICII DE INFORMARE
S| PUBLICITATE PENTRU PROIECTUL “LUCRARI DE MODERNIZARE A
INFRASTRUCTURII LA S.C. MORENI PARC INDUSTRIAL S.A.”

1. Serviciile de publicitate media vizate si materialele propuse a fi publicate.
Intrucat Consiliul Judetean Dambovita, in calitate de beneficiar al finantarii prin Programul
Operational Regional, are obligatia sa asigure o vizibilitate potrivitd i o promovare
adecvata a proiectului, in conformitate cu Manualul de Identitate Vizuala a programului, au
fost prevazute diverse actiuni de informare si publicitate:
1. Publicarea intr-un ziar regional a unui anunt de presa privind inceperea proiectului;
2. Realizarea si amplasarea a 4 panouri temporare pentru intreaga perioada de
implementare a proiectului;
3. Elaborarea materialelor publicitare (200 pliante tiparite, 100 CD-uri, si 1.000 brosuri
format A5) pentru promovarea proiectului si a rezultatelor sale;
4. Realizarea si amplasarea unui panou permanent pe intreaga durata de viata a
investiei;
Eveniment de inaugurare cu organizarea unei conferinte de presa;
Publicarea intr-un ziar regional a unui anunt de presa pentru promovarea
rezultatelor proiectului.
2. Motivele pentru care se doreste achizitionarea acestor servicii
Avand in vedere anvergura proiectului si semnificatia deosebita a acestuia pentru
dezvoltarea economica a municipiului Moreni, precum si importanta structurii de
afaceri Moreni pentru regiune, se propune implementarea unei politici de promovare
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a structurii de afaceri, sustinuta de Strategia de marketing prezentata in Planul de
afaceri.
De-a lungul implementarii proiectului se doreste promovarea si publicitatea efectiva
a activitatilor aferente stadiilor de realizare a obiectivului; activitati ce au mai multe
componente (etape). Acestea sunt:
— publicitatea facuta proiectului prin anuntul in presa regionala privind
inceperea implementarii proiectululi,
— realizarea si amplasarea a 4 panouri temporare pentru intreaga
perioada de implementare,
— elaborarea materialelor publicitare (pliante, brosuri, CD-uri),
— realizarea si amplasarea la finalizarea lucrarilor a unei  placi
permanente,
— organizarea unei conferinte de presa ca eveniment de inaugurare a
S.C. Moreni Parc Industrial S.A.
— publicitatea facuta proiectului prin anuntul in presa regionala privind
finalizarea si rezultatele proiectului.

3. Sursele de verificare a necesitatii achizitionarii acestor servicii
Avand in vedere anvergura proiectului si semnificatia deosebita a acestuia pentru
dezvoltarea economica a municipiului Moreni, precum si importanta structurii de
afaceri Moreni pentru regiune s-a decis ca necesitatea achizitionarii Serviciilor de
informare si publicitate pentru proiectul “Lucrari de modernizare a infrastructurii la
S.C. Moreni Parc Industrial S.A.” au la baza respectarea prevederilor din:

— contractul de finantare, inclusiv cererea de finantare;

— manualul de identitate vizuala,

— legislatiei aferente atribuirii un contract de publicitate, respectiv a unui
contract de servicii avand ca obiect crearea, producerea si/sau difuzarea de
reclama sau alte forme de promovare prin intermediul mijloacelor de
informare Tn masa scrise, audiovizuale sau electronice:

» Regulamentului CE nr. 1083/2006 privind normele generale asupra
fondurilor structurale,

» Regulamentului CE nr. 1828/2006 privind regulile de implementare a
Regulamentului ce nr. 1083/2006,

» Regulamentului nr. 1080/2006 al Parlamentului si al Consiliului privind
Fondul European de Dezvoltare Regionala ce definesc masurile de
informare si publicitate privind operatiunile finantate din instrumente
structurale,

> Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea
contractelor de achizitie publica, a contractelor de concesiune de
lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii, aprobata
prin Legea nr. 337/2006, publicata in Monitorul Oficial al Romaniei,
Partea | nr. 418/15 mai 2006, cu modificarile si completarile ulterioare,

» Hotararea Guvernului Romaniei nr. 925/2006 pentru aprobarea
normelor de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea
contractelor de achizitie publica din Ordonanta de urgenta a
Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publica, a contractelor de concesiune de lucrari publice si a
contractelor de concesiune de servicii, publicata in Monitorul Oficial al
Romaniei, Partea |, nr. 625/20 iulie 2006, cu modificarile si
completarile ulterioare,

» Ordinul nr. 183/2006 privind aplicarea dispozitiilor referitoare la
contractul de publicitate media,
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» Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 30/2006 privind functia de
verificare a aspectelor procedurale aferente procesului de atribuire a
contractelor de achizitie publica, a contractelor de concesiune de
lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii,

» Hotararea Guvernului Romaniei nr. 942/2006 pentru aprobarea
normelor de aplicare a Ordonantei de urgentd a Guvernului nr.
30/2006 privind functia de verificare a aspectelor procedurale aferente
procesului de atribuire a contractelor de achizitie publica,

> Legea nr. 215/2001 privind administratia publica locala, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare,

> Legea nr. 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes
public, cu modificarile si completarile ulterioare,

> Legea nr. 52/2003 privind transparenta decizionala in administratia
publica,

» Orice alte acte normative sau standarde conexe sau subsecvente, din
legislatia romana sau comunitara.

4. Obiectivul vizat prin achizitia serviciilor de publicitate media

> Indeplinirea obligatiilor asumate prin contractul de finantare;

» Asigurarea promovarii si vizibilitati proiectului “Lucrari de modernizare a

infrastructurii la S.C. Moreni Parc Industrial S.A.”, in conformitate cu Manualul de

Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional 2007-2013 prin

realizarea tuturor actiunilor de promovare prevazute in Cererea de finantare la

punctul 2.3.5. - Activitatile proiectului, Activitatea 4 — Promovarea si publicitatea
proiectului;

Raport privind impactul serviciilor de promovare (informare si publicitate);

Promovarea proiectului “Lucrari de modernizare a infrastructurii la S.C. Moreni

Parc Industrial S.A.”

Implementarea unei politici de promovare a structurii de afaceri, sustinuta de

Strategia de marketing prezentata in Planul de afaceri;

Cresterea nivelului de vizibilitate al sprijinului financiar al Uniunii Europene la

nivelul publicului tinta, pentru ca cetatenii sa constientizeze faptul ca beneficiile

majore legate de infrastructura se datoreaza absortiei fondurilor comunitare
nerambursabile.

» Informarea corecta, obiectiva gi in timp real a societatii civile despre activitatea
Consiliului Judetean Dambovita, dar si construirea, promovarea gi mentinerea
unei imagini institutionale pozitive.

» Constientizarea populatiei locale privind necesitatea proiectului si importanta
structurii de afaceri Moreni care va fi modernizata si extinsa prin intermediul
proiectului in dezvoltarea economica ulterioara a municipiului Moreni dar si a
regiunii;

» Informarea privind rezultatele asteptate ale proiectului si beneficiile de care se va
bucura comunitatea in urma implementarii acestuia.
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5. Publicul tinta vizat de serviciile de publicitate
Publicul tintd este format din:
> Publicul specializat: mediul de afaceri, mass-media, autoritati si institutii publice cu
care Consiliul Judetean colaboreaza, structuri din subordine, organizatii
neguvernamentale, potentiali beneficiari, structuri asociative regionale, nationale i
internationale din care face parte Consiliul Judetean Dambovita etc.
> Publicul larg: cetatenii Romaniei, indiferent de rasa, sex, religie, dizabilitati, varsta.




EVALUAREA REZULTATELOR SERVICIILOR DE PROMOVARE
Indicatori calitativi:
Cregterea pe parcursul promovarii proiectului a gradului de informare a publicului tinta cu
privire la:
> oportunitatile pentru dezvoltarea unor investitii pe teritoriul judetului Dambovita;
> atragerea de venituri suplimentare la nivel local prin efectul de multiplicare a
veniturilor din servicii, comert si turism, coroborate cu crearea semnificativa de
locuri de munca directe si indirecte;
> cresterea gradului de atractivitate a zonei si implicit a regiunii, diversificarea si
extinderea mediului de afaceri al regiunii, precum si intarirea stabilitatii economice gi
sociale a regiunii;
> activitatea desfaguratéd de Consiliul Judetean Dambovita.
Indicatori cantitativi:
publicarea intr-un ziar regional a unui anunt de presa privind inceperea proiectului;
realizarea si amplasarea a 4 panouri temporare pentru intreaga perioada de
implementare a proiectului;
elaborarea materialelor publicitare (200 pliante tiparite, 100 CD-uri, si 1.000 brosuri
format A5) pentru promovarea proiectului si a rezultatelor sale;
realizarea si amplasarea unui panou permanent pe intreaga durata de viata a
investiei;
eveniment de inaugurare cu organizarea unei conferinte de presa;
publicarea fintr-un ziar regional a unui anunt de presa pentru promovarea
rezultatelor proiectului.
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Prezentul Raport de Oportunitate poate fi descarcat de pe pagina de Internet proprie
www.cjd.ro si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la adresa
www.publicitatepublica.ro.

MANAGER DE PROIECT,
ing. Dorel BONDILA



